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ЦЕЛИЦЕЛИ ПРЕЗЕНТАЦИИПРЕЗЕНТАЦИИ

• Анализ ключевых тенденций развития западного рынка, их
«актуальность» и применимости в России,

• Драйверы роста и сдерживающие факторы,
• Взаимосвязь технологических и бизнес аспектов мобильного
видео и ТВ

• Примеры реализации за рубежом
• Анализ цепочки добавленной стоимости, функций и ролей игроков

Избавление от иллюзий, акценты на то, что не на
поверхности
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МОБИЛЬНОЕМОБИЛЬНОЕ ТВТВ УЖЕУЖЕ ИМЕЕТИМЕЕТ ИСТОРИЮИСТОРИЮ

1982г. - Наручные часы с ТВ от компании SEIKO

• Нет технологии?
• Нет стандартов?
• Нет терминального
оборудования?

• Нет контента?

• Нет спроса?

Почему мобильное ТВ все
ещё «перспективная

технология»?
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ТЕРМИНАЛЫТЕРМИНАЛЫ
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СТАНДАРТЫСТАНДАРТЫ

• T-DMB (Korea)

– VHF

– L band

• S-DMB 
(Korea/Europe)

• 3G/MBMS/BCMCS

• MediaFlo

• WiMAX

• DVB-H 

– UHF

– L band
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КТОКТО ПРЕДЪЯВЛЯЕТПРЕДЪЯВЛЯЕТ СПРОССПРОС НАНА
МОБИЛЬНОЕМОБИЛЬНОЕ ТВТВ??

Производители абонентских
терминалов

Хотят продавать
комбинированные
устройства Мобильный
телефон+ТВ

Операторы Хотят поднять ARPU

А чего хочет потребитель?

Производители оборудования
Хотят продать операторам
оборудование для мобильного
ТВ
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ЧТОЧТО НУЖНОНУЖНО ПОТРЕБИТЕЛЮПОТРЕБИТЕЛЮ??

Минусы:

• Нельзя смотреть вместе

• Меньше каналов

• Медленное
переключение

• Маленький экран

Плюсы:
• Мобильность

– «убить время в
транспорте»

– Первым попробовать
новое

– Всегда быть в курсе
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Мобильность означает прием видео сигнала на движущееся
устройство и это устройство в принципе может быть никак не
связано с сетью мобильного оператора и работать на другой
частоте. 

Мобильное ТВ:

• В мобильном телефоне

• В отдельном переносном устройстве

• В автомобиле

Пример – в Москве есть операторы цифрового ТВ, чей сигнал
может быть принят в движущемся автомобиле.

В сетях 3G возможна передача видео сигнала, голоса и данных
на одной частоте в рамках единого сервиса. Это – частный
случай мобильного ТВ, мобильный triple play.

ЧТОЧТО ЗНАЧИТЗНАЧИТ ««МОБИЛЬНОЕМОБИЛЬНОЕ»»??
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1 1 ЭКРАНЭКРАН, 2 , 2 ЭКРАНЭКРАН, 3 , 3 ЭКРАНЭКРАН……

Кино

Телевизор

ПК

Мобильный
телефон
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ПРЕДПОЧТЕНИЯПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙПОТРЕБИТЕЛЕЙ НЕНЕ СХОДЯТСЯСХОДЯТСЯ

4' Размер 
экрана

% 
пользователей
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ЭТОЭТО КАККАК ФОТОАППАРАТФОТОАППАРАТ??

Вы хотите такую «ФИЧУ» в
мобильный телефон?

ДА

Вы будете ей пользоваться
регулярно?

???
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Доставка на устройства 2.5G, 
3G и 4G

Доставка на через WiFi и
Bluetooth

Доставка через вещательные
системы к ритейловым
пользователям (клубы, 
гостиницы, бары, частные
дома через STB) ( IPTV) 

Доставка на спутник,  кабель и
беспроводные терминалы
через протоколы SDI/DVB (-S, 
-T, -C, -H)

Доставка на DSL/cable
модемы через ШПД

СОЗДАТЕЛИСОЗДАТЕЛИ КОНТЕНТАКОНТЕНТА ЗАИНТЕРЕСОВАНЫЗАИНТЕРЕСОВАНЫ ВВ ДОСТАВКЕДОСТАВКЕ
КОНТЕНТАКОНТЕНТА НАНА РАЗЛИЧНЫЕРАЗЛИЧНЫЕ ТИПЫТИПЫ УСТРОЙСТВУСТРОЙСТВ
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ИГРОКИИГРОКИ ВВ ЦЕПОЧКЕЦЕПОЧКЕ СОЗДАНИЯСОЗДАНИЯ СТОИМОСТИСТОИМОСТИ
БОРЯТСЯБОРЯТСЯ ЗАЗА МЕСТОМЕСТО ПОДПОД СОЛНЦЕМСОЛНЦЕМ!!

•Спутник
•Кабель

•Наземное вещание

•Мобильные сети

•ЕЩЕ?

Сетей доставки
конечному
пользователю много!
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Вещательный
Контент
провайдер

Мультиплексор

Оператор вещательной сети

DVB 
трансмиттер

Мобильный
терминал

Транспортная
сеть

Базовая
станция ISP

Интеграционная
Платформа

Интерфейсы

Мобильный оператор

ВЗАИМОДЕЙСТВИЕВЗАИМОДЕЙСТВИЕ МЕЖДУМЕЖДУ СЕТЯМИСЕТЯМИ
МОБИЛЬНОГОМОБИЛЬНОГО ИИ ВЕЩАТЕЛЬНОГОВЕЩАТЕЛЬНОГО ОПЕРАТОРАОПЕРАТОРА



15

© ЗАО “Коминфо Консалтинг” 2007

Услуга/поток контента
Рекламо
датели

Деньги

Создатели

контента
Вещатели

Оператор
вещательной 

сети

Конечный

пользователь

Оператор
Мобильной

сети

БИЗНЕСБИЗНЕС МОДЕЛЬМОДЕЛЬ 1:  1:  ВЕДУЩИЙВЕДУЩИЙ ИГРОКИГРОК ––
ОПЕРАТОРОПЕРАТОР ВЕЩАНИЯВЕЩАНИЯ

Устройство – одно, платежи -
разным операторам, нет единого
пакета услуг



16

© ЗАО “Коминфо Консалтинг” 2007

БИЗНЕСБИЗНЕС МОДЕЛЬМОДЕЛЬ 2:  2:  ВЕДУЩИЙВЕДУЩИЙ ИГРОКИГРОК ––
МОБИЛЬНЫЙМОБИЛЬНЫЙ ОПЕРАТОРОПЕРАТОР

Оператор
Мобильной

сети

Услуга/ поток контента

Деньги

Рекламо
датели

Создатели

контента

Оператор
вещательной

сети

Конечный

пользователь

Агрегатор
контента

Мобильный
сервис

провайдер

Оператор
мобильной

сети

Устройство – одно, 
платеж - одному
оператору, единый пакет
услуг
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БИЗНЕСБИЗНЕС МОДЕЛЬМОДЕЛЬ 3:  3:  НЕЗАВИСИМЫЙНЕЗАВИСИМЫЙ СЕРВИССЕРВИС
ПРОВАЙДЕРПРОВАЙДЕР DVBDVB--HH

луга/ поток контента

Деньги

луга/ поток контента

Деньги

Создатели

контента
Агрегатор
контента

Оператор
вещательной 

сети

Мобильный
сервис 

провайдер 

Оператор
мобильной 

сети 

Конечный

пользователь

Сервис
провайдер 

DVB-H

Рекламо
датели
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БИЗНЕСБИЗНЕС МОДЕЛЬМОДЕЛЬ 44:  :  МОБИЛЬНЫЙМОБИЛЬНЫЙ
ОПЕРАТОРОПЕРАТОР -- ««ОДИНОЧКАОДИНОЧКА»»

Деньги

Конечный

пользователь

Создатели

контента

Рекламо
датели

Оператор
вещательной 

сети

Оператор
Мобильной

сети

Мобильный
сервис 

провайдер 

а/ поток контента

Деньги

а/ поток контента

Деньги
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МОДЕЛИМОДЕЛИ ДОХОДОВДОХОДОВ

• Абонентская плата:
o «+» Гарантированный доход
o «-» Нужна знакомая потребителю модель поведения

• Плата за просмотр:
o «+» Потребители хотят добавить мобильное ТВ к своему
пакету

o «-» ???

• Реклама:
o «+» Точно ясно кто именно смотрит контент, 
интерактивность

o «-» Рекламодатель незаинтересован, пока нет достаточного
числа пользователей
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РОЛЬРОЛЬ ИНТЕРАКТИВНЫХИНТЕРАКТИВНЫХ ВОЗМОЖНОСТЕЙВОЗМОЖНОСТЕЙ

IPTV Моб. 
видео
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ЧТОЧТО НАМНАМ ГОВОРЯТГОВОРЯТ ПИЛОТНЫЕПИЛОТНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯИССЛЕДОВАНИЯ??

65% 70% 65%
80%

65%

35% 30% 35%
20%

35%

мар.07 сен.06 сен.06 March 2007 авг.05

comScore
Mobile TV Study

Telephia TU Media Interim Finnish Pilot

Мужчины
Женщины
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ВВ ПОЛЕПОЛЕ ЗРЕНИЯЗРЕНИЯ ИССЛЕДОВАТЕЛЕЙИССЛЕДОВАТЕЛЕЙ
ПОПАЛИПОПАЛИ ТИПИЧНЫЕТИПИЧНЫЕ EARLY ADOPTERSEARLY ADOPTERS

Можно ли по ним делать выводы, что нужно основной массе

18 28 38 48 58 68

Возраст

comScore Mobile TV Study
Telephia
TU Media
Interim
Finnish Pilot
Среднее
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КТОКТО ТИПИЧНЫЙТИПИЧНЫЙ ПОЛЬЗОВАТЕЛЬПОЛЬЗОВАТЕЛЬ??

СЕГОДНЯ

• «Продвинутый» телефон
• Уже использовал мобильные

сервисы
• Основные интересы:

– Новости
– Музыка

• Модель использования
– По дороге на работу
– Ожидая кого-то
– Для спортивных фанатов
когда не можешь
посмотреть матч дома

ЗАВТРА?

Может быть домохозяйки
гуляющие с маленькими детьми –

это наша аудитория?
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МОБИЛЬНОЕМОБИЛЬНОЕ ТВТВ ЗАМЕЩАЕТЗАМЕЩАЕТ ОБЫЧНОЕОБЫЧНОЕ??

6 9 12 15 18 21 24

U.S. MOBILE VIDEO
DEMOGRAPHIC
BREAKDOWN 0
BT Movia

Finnish Pilot

Майкл Шорт

Средние
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ВЫВОДЫВЫВОДЫ

• Технические проблемы мобильного ТВ уже почти решены и
дело стоит за спросом

• Терминалы для мобильного ТВ будут как совмещённые с
мобильным телефоном, так и отдельные

• Операторы сотовой связи могут поучаствовать в данном рынке, 
но не являются неизбежным звеном

• Текущая ориентация на пользователей-новаторов должна
смениться на ориентацию на узкие пользовательские сегменты



Спасибо за внимание!

www.telecominfo.ru
cominfo@telecominfo.ru
телефон: (495) 545-06-26

факс: (495) 545-06-27


